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БРИФ НА СОЗДАНИЕ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
Просьба заполнять бриф максимально полно и четко

Заполненный бриф является ключевым шагом к началу работ и изменению не подлежит. 

В случае если клиент вносит изменения в текущий бриф во время или по окончании работ, он аннулируется и составляется новый, и это расценивается как новая работа и оплачивается соответственно.

ОТВЕТСТВЕННЫЙ ЗА ЗАПОЛНЕНИЕ БРИФА
Ф.И.О.: 
	


Тел.: 
	


E-mail: 
	


Город: 
	


ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Фирма-заказчик, торговая марка: 
	


Вид деятельности:
	


Конкурентные преимущества товара/услуги:
	


Ценовой диапазон рекламируемого товара/услуги:
	


Ваши конкуренты на рынке:

	


ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ, КОНЕЧНЫЕ ПОТРЕБИТЕЛИ

Возраст:

	


Пол:

	


Социальная группа: 
	


Степень известности продукта/услуги: 
	


ЗАДАНИЕ НА РАЗРАБОТКУ ЭЛЕМЕНТОВ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
Пожелания по разработке логотипа: 
	


· Вам предлагается 3 варианта на выбор. 
· Если обязательны цвета CMYK, RGB, Pantone, укажите их.
Пожелания по разработке визитной карты: 

	


· Вам предлагается 3 варианта на выбор. 
· Укажите, односторонняя или двусторонняя предполагается визитная карта.
· Напишите всю текстовую информацию, которую вы хотели бы разместить на визитке.
· Если обязательны цвета CMYK, RGB, Pantone, укажите их.
Пожелания по разработке календаря: 

	


· Вид календаря предлагается на выбор: карманный, квартальный или "домик". Необходимо указать. 
· Напишите всю текстовую информацию, которую вы хотели бы разместить на календаре (контактная информация, слоган и т.п.).
· Если обязательны цвета CMYK, RGB, Pantone, укажите их.
	Пожелания по разработке фирменного бланка: 




· Напишите всю текстовую информацию, которую вы хотели бы разместить на фирменном бланке (контактная информация, реквизиты и т.п.).
· Если обязательны цвета CMYK, RGB, Pantone, укажите их.
Пожелания по разработке конверта: 

	


· Напишите всю текстовую информацию, которую вы хотели бы разместить на конверте (контактная информация, реквизиты, слоган и т.п.).
· Если обязательны цвета CMYK, RGB, Pantone, укажите их.
Если вас интересуют дополнительные элементы фирменного стиля, укажите их: 

	


· К элементам фирменного стиля так же относятся: паттерн, листовка (флаер), плакат, буклет, брошюра, каталог, наклейка, сертификат (диплом), наружная реклама (баннер, билборд, штендер), этикетка, упаковка и т.д.  
ТЕХНИЧЕСКИЕ ДЕТАЛИ ПРОЕКТА

Обязательно использовать в дизайне: 

	


Чего НЕ следует использовать в дизайне:
	


Материалы заказчика (логотип, иллюстрации, фотографии и т.п.) – 

выслать на электронную почту good-disain@mail.ru вместе с заполненным брифом.

(Пригодность к использованию и соответствие техническим нормам определяется дизайнером)


Какую еще дополнительную информацию должен знать дизайнер? 

	


Образцы стиля дизайна, который вы бы хотели видеть в своём проекте (ссылки, фото, другая информация):

	


· Покажите  дизайнеру известные вам образцы дизайна, которые, по вашему мнению, наиболее вас бы устроили, пусть даже это будет дизайн ваших главных конкурентов… Тем самым вы установите планку Ваших ожиданий.

· Покажите дизайнеру примеры дизайна, который вам НЕ нравится и стили, которые вы не любите или не желаете видеть в вашем проекте. Это даст ему общее представление о ваших вкусах и предпочтениях и предотвратит вас от разочарования результатом работы.

ОГРАНИЧЕНИЯ:

Какой бюджет выделен Вами на данный вид работы?

	


· Определите бюджет проекта заранее. Это поможет дизайнеру оптимизировать затраченное время и ресурсы.

· Определение бюджета также позволяет дизайнеру определиться, стоит ли ему браться за работу. Удостоверьтесь, что работа над проектом способна заинтересовать дизайнера с финансовой точки зрения.

Каковы временные рамки и крайний срок?

	


· Задайте дизайнеру временные рамки и установите реалистический крайний срок для завершения работы. Вы должны принять во внимание различные стадии работы над дизайном, такие как консультация, создание концепта, исполнение.

· Разумеется, спешка никого не радует и приводит к ошибкам, но часто бывает просто необходимо выполнить работу в фантастически короткий срок. В таких случаях вы должны честно сообщить об этом дизайнеру заранее.

